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Valorizzazioni delle location
culturali e audiovisivo:
il progetto Italy for Movies

Bruno Zambardino - Monica Sardelli
Istituto Luce-Cinecitta — Italy for Movies
Maria Giuseppina Troccoli

Direzione Generale Cinema - MiBAC

Il portale Italy for Movies

taly for Movies é il progetto di un portale digitale al servizio di cinema e

territori. Il suo scopo é quello di fornire a produttori, registi, location mana-
ger e a tutti gli addetti ai lavori del mondo del cinema e audiovisivo uno stru-
mento unico di consultazione che permetta di accedere ad una vasta rappre-
sentativa di location per le riprese a copertura di tutto il territorio italiano e, al-
lo stesso tempo, di conoscere le opportunita di finanziamento previste a livello
regionale, nazionale e internazionale. Un altro obiettivo che si intende perse-
guire & quello di promuovere e accrescere la conoscenza e il grado di attrattivi-
ta dei beni culturali e paesaggistici italiani attraverso la produzione cinemato-
grafica e audiovisiva.
Gestito operativamente da Istituto Luce-Cinecitta in collaborazione con Italian
Film Commissions, il portale & costituito da cinque sezioni informative (Fig. 1).
La prima, denominata “Location”, permette agli operatori del settore di acce-
dere al best of del nostro patrimonio unico e variegato di strade, piazze, palaz-
zi, chiese, monumenti e bellezze paesaggistiche; la seconda & una guida agli
“Incentivi”, che permette ai produttori di districarsi, attraverso agili schede, tra
i finanziamenti disponibili a livello regionale, nazionale e internazionale e di co-
noscere le facilities offerte dalle Film Commission per agevolare le riprese. La
“Mappa film serie & game” racconta i luoghi dei film e serie tv girati in ltalia e
dei videogame che vi sono stati ambientati ed é arricchita con alcuni originali
itinerari tematici ad uso degli appassionati. La sezione “News” contiene I'ag-
giornamento dei temi trattati nelle altre pagine del sito. Una quinta sezione
chiamata “Area Film Commission” sintetizza le attivitd del Coordinamento
Nazionale delle Film Commission (vedi infra).
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ITALY for

MOVIES LOCATION INCENTIVI MAPPA FILM SERE & GAME NEWS ITALY FOR MOVIES

CIAK, SI GIRA L'ITALIA
SCOPRI LE LOCATION DI Fil.-M E'SERIE TV

P

CERCA LOCATION CERCA INCENTIVI CERCA FILM E SERIE TV

Figura 1. La home page di Italy for Movies

La genesi del progetto

Il contesto in cui il progetto si colloca va riferito al variegato mondo in cui operano
i produttori cinematografici ed audiovisivi e allo stesso tempo al settore degli ope-
ratori turistici, cittadini e turisti interessati a proporre e visitare i luoghi del nostro
Paese scelti come set dalle produzioni nazionali ed internazionali.

Dopo circa 8 mesi di studio e di progettazione sotto il profilo tecnologico (server,
layout grafico, piattaforma) e della produzione di contenuti (redazione interna e
supporto delle Film Commission), Italy for Movies & stato rilasciato il 31 agosto
2017 allindirizzo www.italyformovies.it e lanciato pubblicamente alla Mostra
Internazionale d’Arte Cinematografica di Venezia.

Il doppio obiettivo di intercettare un flusso crescente di investimenti dall’estero e
di accrescere |'attrattivita e la visibilita dei nostri territori in chiave turistica attra-
verso la produzione cinematografica e audiovisiva non poteva non essere attuato
senza una virtuosa interazione strategico operativa tra cinema e turismo.

Le basi di tale operazione sono state poste con la legge 14 novembre 2016,
n.220 (Disciplina del cinema e dell’audiovisivo), conosciuta come Legge Cinema
che, nel dettare i principi fondamentali dell’intervento pubblico a sostegno del
cinema e dell’audiovisivo in quanto attivita di rilevante interesse generale, pre-
vede che tale intervento contribuisca alla definizione dell’identita nazionale e
della crescita civile, culturale ed economica del Paese, promuovendo il turismo e
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creando occupazione, anche attraverso lo sviluppo delle professioni del settore
(art. 2, comma 2). Lo Stato é dunque chiamato a svolgere attivita di promozione
dell'immagine dell’ltalia anche a fini turistici (art. 10, comma 1, lettera j; art. 27,
comma 1, lettera ¢) attraverso il cinema e |"audiovisivo, in raccordo con il
Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale e anche me-
diante accordi con I’Agenzia nazionale del turismo (ENIT), e a svolgere le attivi-
ta finalizzate all’attrazione degli investimenti esteri nei settori cinematografico e
audiovisivo nel territorio italiano d’intesa con i Ministeri e le altre istituzioni
competenti, avvalendosi anche, mediante appositi accordi, delle relative artico-
lazioni nazionali ed internazionali.

In questo ambito strategico ltaly for Movies vede la luce a gennaio 2017 a seguito
di un protocollo d’intesa sottoscritto tra la DG Cinema e la DG Turismo (Direzione
allora rientrante nell’organizzazione del MiBAC) con il quale si prevedeva di realiz-
zare un progetto originariamente denominato Film in Italy — Portale delle location
e degli incentivi alla produzione, espressamente previsto dal Piano Strategico del
Turismo 2017-2022.

L'evoluzione

Italy for Movies, disponibile in italiano e inglese, & in continuo aggiornamento. Se
nel primo anno di attivita il team di lavoro si & concentrato nella messa a regime e
implementazione della piattaforma sotto il profilo tecnologico e dei contenuti del-
le singole sezioni, nel corso del 2018 il progetto é entrato in piena fase operativa
con l'arricchimento costante e |'aggiornamento sistematico delle sezioni del porta-
le e I'avvio di iniziative di comunicazione volte ad aumentarne la visibilita presso
stakeholder e utenti interessati.

Si é in particolare intensificata I'attivita di promozione del portale presso le asso-
ciazioni di categoria, le Film Commission e le principali manifestazioni internazio-
nali e a tal fine sono state avviate collaborazioni con testate italiane ed estere,
portali tematici e mercati dell’audiovisivo (Fig. 2).

Ad oggi Italy for Movies contiene le schede di circa 1.600 location pubbliche la
cui copertura del territorio nazionale é garantita da una costante collaborazione
con le Film Commission e, su alcuni territori, intervenendo direttamente attraver-
so linvio sul posto di un fotografo specializzato con fotocamere e drone. La se-
zione location comprende una vasta selezione, in continua crescita, del nostro
patrimonio culturale, architettonico e paesaggistico; & consultabile attraverso un
motore di ricerca organizzato per categorie dinamiche quali ubicazione territoria-
le, tipologia di location, classificazione di edifici e siti, epoca storica, dettagli am-
bientali. Le schede contengono descrizioni, foto, video, categorie di appartenen-
za, che permettono una risposta il pit puntuale possibile alle ricerche, contatti
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€ LUCE

W CINECHTA

Figura 2. Una pagina promozionale di Italy for Movies

organizzativi e mappe avanzate, in cui sono visibili non solo la location interessa-
ta ma anche quelle territorialmente vicine. Contengono inoltre rimandi ai film che
vi sono stati girati (e presenti nella mappa dei film) e agli incentivi attivi per
quello specifico territorio.
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La Mappa film serie & game contiene gallery fotografiche, video, rimandi ai siti
delle produzioni e a quelli dei luoghi citati e link ai portali turistici regionali. Ha
un doppio livello di consultazione (Fig. 3): testuale, attraverso una ricerca per
parola e per regione, e su mappa, che permette di individuare i film collocando-
li visivamente sul territorio dove sono stati girati. Ad oggi la mappa contiene la
descrizione dei luoghi di circa 300 film, serie tv, documentari e cortometraggi,
126 videogiochi (grazie alla collaborazione con IVIPRO - Italian Videogame
Program) e una ventina di itinerari tematici sui luoghi di film e videogame. La
scelta dei film da inserire nella mappa, dettata inizialmente dalla necessita di
dare risalto alle opere piil recenti e significative dal punto di vista dei luoghi, si
sta spostando anche sui grandi classici, che sono stati in passato, e sono tutto-
ra, veicolo imprescindibile di conoscenza del nostro territorio, grazie ad una
collaborazione con il Centro Sperimentale di Cinematografia e la Cineteca
Nazionale.

ITALY f;l mec A@in
IEOVIES LOCATION  INCENTIVI  MAPPA FILMSERIE & GAME  NEWS  ITALY FORMOVIES  AREA FILM COMMISSION  PROMO

{orme » Mappa Film Serie & Games

MAPPA FILM SERIE & GAME

Film » Serie Ty Cames Ininerari

i —"1 ﬂ-'fj:g’i 2

Viaggia in Italia alla scoperta dei luoghi dei film e delle serie tv che
ti hanno fatio sognare.

Figura 3. La Mappa film serie & game di Italy for Movies
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Le schede incentivi, un centinaio, sono divise tra regionali, nazionali e internazio-
nali: la ricerca tra gli incentivi locali avviene per regione e contiene anche le facili-
ties offerte dalle Film Commission territoriali. Tutte le schede contengono informa-
zioni sintetiche (budget, tipologia di prodotti ammissibili, requisiti, scadenze ecc.)
e rimandi agli enti erogatori per ulteriori approfondimenti.

La pagina news contiene I'aggiornamento delle tematiche trattate nelle altre se-
zioni (set aperti, nuovi incentivi, numeri sul cineturismo ecc.) ed é aggiornata 2-3
volte a settimana.

Dal 2019 é attiva sul portale una nuova sezione: “Area film commission” che ha la
doppia funzione di archivio della documentazione del Coordinamento Nazionale
delle Film Commission' e di strumento di lavoro per Film Commission e Regioni,
che possono caricare e condividere documenti in uno spazio ad accesso riservato
appositamente previsto. Larea é suddivisa in 5 sottosezioni:

— Agenda tavolo, che contiene le comunicazioni relative alle attivita del Tavolo di
Coordinamento;

— Armonizzazione normativa, che contiene una ricognizione comparata di norme,
regolamenti e bandi relativi al settore cinematografico e audiovisivo;

— Mappatura beni culturali, che contiene documenti tecnici e divulgativi ai fini di
una mappatura dei beni culturali presenti sui territori regionali presso i quali effet-
tuare riprese audiovisive;

— Promozione internazionale, che contiene le informazioni sui set attivi in cia-
scuna regione e sulle iniziative di promozione dell’audiovisivo a livello internazio-
nale realizzate dal Ministero, dalle Regioni e dalle Film Commission;

— Analisi, studi e ricerche, che contiene una raccolta di studi e ricerche sul setto-
re ad opera di Italy for Movies e di altri enti scientifici.

La nuova area permette alle Film Commission di rendere pill sinergiche le rispetti-
ve attivita di promozione della produzione italiana all’estero e di attrazione di pro-
duzioni estere in Italia. A tale scopo é allo studio I'implementazione di un calenda-
rio condiviso degli eventi.

Da giugno 2018 ltaly for Movies & sbarcato sui social: sono parte integrante del
progetto una pagina Facebook (seguita da oltre 10.000 persone), un profilo
Instagram (circa 1.200 follower) e un profilo Linkedin il cui scopo é raggiungere i
professionisti del settore.

' Il Coordinamento Nazionale delle Film Commission é stato istituito con Decreto del Ministro dei Beni e

delle Attivita culturali e del Turismo del 25 gennaio 2018 n. 63. E costituito dai presidenti delle Film
Commission e dai rappresentanti delle Regioni, con lo scopo di: armonizzare e rendere pit efficaci gli
interventi statali e regionali a favore del settore cinematografico e audiovisivo; monitorare Iesito delle
politiche territoriali; proporre azioni coordinate di promozione della produzione italiana all’estero.
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Work in progress

[1 2019 &, per ltaly for Movies, I'anno del consolidamento. A tal proposito sono
state attivate una serie di iniziative volte a rafforzarne la presenza sul panorama
nazionale e internazionale come strumento utile alla conoscenza del nostro patri-
monio nel doppio canale di cinema e turismo e come esempio di buona pratica di
valorizzazione delle location culturali.

E allo studio la progettazione di una applicazione (Fig. 4) che sfrutti la geolocaliz-
zazione e I'utilizzo in mobilita per creare itinerari personalizzati: una mappa per-
mettera infatti |a visualizzazione dei punti di interesse nei dintorni della posizione
dell’'utente. Si trattera di un’applicazione nativa iOS/Android, in tre lingue (italia-
no, inglese e cinese), che avra una doppia interfaccia grafica per utenze e target
differenti (turisti/tour operator e addetti ai lavori). Dal mend sara possibile acce-
dere alle varie sezioni: Location, Film e serie tv, Game, ltinerari, Incentivi e News e
sara possibile condividere i vari elementi sui social. Sara infine attivo un servizio di
geofencing, ovvero push notification che avvisa I'utente se & vicino ad un PO/ -
Point of Interest (Location, Film, Game, ltinerari, Incentivi).

Al fine di coinvolgere maggiormente gli utenti sara data loro la possibilita di inte-
ragire con il portale attraverso I"app o direttamente sul sito e tramite i social net-
work. Gli utenti potrebbero ad esempio segnalare la loro location pubblica o i film
girati nei luoghi che attraversano.

1TALY 1TALY o1
‘!O‘“ES LI:OVIES

LOCATION

ITALY for
‘MOVIES

CIAK, S| GIRA L'ITALIA

Figura 4. Prototipo dell’App Italy for Movies
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L'utilizzo della tecnologia inoltre potra andare a vantaggio della visibilita dei beni
culturali attraverso una navigazione sempre pill immersiva che impieghi, ad esem-
pio, strumenti di realta virtuale o aumentata. Una location dunque potra essere vi-
sitata a 360 gradi e si potranno creare tour virtuali sui luoghi dei film.

Le tecniche pill innovative andranno ad affiancare attivita di comunicazione con-
solidate e nuove, queste ultime frutto di collaborazioni con la Rai, che realizzera
uno spot ad hoc, e con le principali testate legate al mondo di cinema e turismo
(es. Alitalia Discover Italy, Trenitalia ecc.).

Italy for Movies & stata proposta per la partecipazione all’Expo 2020 di Dubai. Si &
ritenuto infatti che il progetto fosse attinente con il tema dell’Expo “Connecting
minds, creating the future”, in quanto strumento innovativo per la promozione
dell’eccellenza italiana, in un’ottica multisettoriale e multidisciplinare: permette-
rebbe infatti la condivisione smart di contenuti divulgativi e creativi con modalita
di accesso inclusive; creerebbe valore condiviso attraverso |'integrazione di arte,
audiovisivo, cultura, paesaggio, ingegno e tecnologia; sarebbe finalizzato a gene-
rare valore economico attraverso I'attrazione degli investimenti e I'incentivazione
alla cooperazione internazionale. Si & ritenuto anche che le finalita del progetto
coincidessero con le tematiche del Padiglione italiano Smart Village Italia, che si
riassumono nelle 3C di Creativita, Connessione e Conoscenza. Italy for Movies &
infatti uno strumento di promozione e valorizzazione della creativita della nostra
industria culturale; la bellezza del patrimonio artistico, culturale e paesaggistico
emerge dalle opere audiovisive, che diventano il veicolo di connessione dello spiri-
to italiano con il resto del mondo; I'esperienza della fruizione audiovisiva funge da
amplificatore dei valori del sapere e garantisce la trasmissione della conoscenza.
Italy for Movies €& stata scelta dal Dipartimento della Funzione Pubblica tra le best
practice nell'ambito dell’iniziativa Open Government Partnership, che si propone,
a livello internazionale, di promuovere la trasparenza, sostenere la partecipazione
civica e la lotta alla corruzione e diffondere, all’interno e all’esterno delle
Pubbliche Amministrazioni, le nuove tecnologie a sostegno dell’innovazione.

Open Gov ha sviluppato un circolo virtuoso che ha permesso la diffusione e cono-
scenza del progetto all'interno delle altre direzioni del Ministero per i Beni e le
Attivita Culturali (MiBAC) grazie al quale si sono attivate una serie di sinergie. Una
di queste riguarda l'interesse della Direzione Generale Biblioteche e Istituti
Culturali a cui ha fatto sequito la richiesta di molte biblioteche da tutta ltalia di es-
sere inserite all'interno della sezione location come potenziali luoghi di riprese. Si
auspica di poter cogliere I'interesse di altre direzioni in modo da arricchire la rete
dei beni culturali presenti sul portale e la loro conseguente tutela e valorizzazione.
Quest’attenzione potra giovare non solo ai beni universalmente riconosciuti ma
anche e soprattutto ai siti pid nascosti e lontani dai riflettori, che hanno a disposi-
zione uno strumento in grado di aumentarne la visibilita.
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Nell’ambito di Open Gov, ltaly for Movies ha partecipato attivamente alla terza
Settimana dell’Amministrazione Aperta, promossa dal Dipartimento della Funzione
Pubblica, che si & tenuta dall"11 al 17 marzo, con I'obiettivo di chiamare a raccolta
tutti coloro che a vario titolo si impegnano a rendere la pubblica amministrazione
italiana un luogo pit disponibile al confronto, pili accessibile ai cittadini e aperto
all'innovazione. Il 12 marzo 2019 é stato organizzato il seminario “Location cultu-
rali e audiovisivo: strumenti di valorizzazione, partnership Stato-territori e buone
pratiche” finalizzato ad aprire un confronto tra I'amministrazione pubblica centra-
le, le Regioni, le Film Commission e gli operatori del settore cinematografico e au-
diovisivo e rendere pil efficace la collaborazione tra il mondo della produzione au-
diovisiva e i responsabili dei siti culturali.

Nell’'ambito delle iniziative finora realizzate, e di quelle che vedranno la luce nel-
I"anno in corso, Italy for Movies & presentato come un esempio di buona pratica di
valorizzazione delle location culturali e di lavoro sinergico e proficuo tra ammini-
strazioni e enti coinvolti.

L'ultima consultazione dei siti web & avvenuta nel mese di dicembre 2018
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